INTERNATIONALE GRUNE WOCHE 2023

AUSSTELLERBEFRAGUNG \ I

1. AUSSTELLUNGSSCHWERPUNKTE 3. IGW ALS TESTMARKT
1.222 Aussteller aus 61 Landern. der Aussteller halten die IGW fur
Die meisten Aussteller haben ihren Ausstellungsschwerpunkt 90% E\S:ulrr) g?:(}:g:titbz:&dle Akzeptanz

im Bereich Nahrungs- und Genussmittel. Endverbrauchern zu testen.

) (Bewertungen 1-3)
Nahrungs-/ Genussmittel

e
Landw irschaft 4. ERFOLGREICHEAUSSTELLER
16%
Haustechnik / Kiichentechnik
10%
Freizeit / Urlaub auf dem Lande / Tourismus
B wo%
Nachhaltigkeit (grinerleben)
B
Garten
| LD
Landliche Entw icklung / Raume
B s
Bio
B %

(Auszug, Nennungen > 5%)

der Aussteller

86(y bewerten das geschaftliche Ergebnis
ihrer Beteiligung an der IGW Berlin

positiv.

(Bewertungen 1-3)

der Aussteller schatzen den Nutzen
der Beteiligung lhres Unternehmens
an der IGW 2020 als (sehr) hoch ein.

(Bewertungen 1-3)

2. ZIELSETZUNG UND ZIELERREICHUNG 5 NACHMESSEGESCHAFT

Darstellung des Unternehmens/ Imagepflege

— 82%

95% der Aussteller erwarten ein positives
Information flr den Endverbraucher 73(y Nachmessegeschéft.
— 72% (Bewertungen 1.3)
93%
Verkauf an die Endverbraucher
I 63%
79%
Offentlichkeitswirkung in den Medien
57%
82%
. o ’ 6. POSITIVER GESAMTEINDRUCK
Persénlicher Kontakt zu Facheinkaufern
N 45% R
57% 8 9 0/ der Aussteller sind mit ihrer
Bnfiihrung/ Test neuer Produkte 0 Messeteilnahme zufrieden.
N 45%
79% N . .
° 0 der Aussteller wirden eine Teilnahme
Vertragsabschlisse mit dem Fachhandel 0 an der IGW empfehlen
N 35%
38%
Geschéaftsabschlisse mit anderen Ausstellern erzielen 9 O 0/ der Aussteller mochten auch an der
I 39 O 16w 2024 teilnehmen.
45%

(Bewertungen 1-3)

mZiele der Aussteller (Mehrfachnennungen)

Grad der Zielerreichung (Bewertungen 1-3)

(Basis: exkl. ,keine Angaben®)

Enro: Il Messe Berlin
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